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Innovationen & Partnerschaften als
Wachstumstreiber

— Wie Dyn den Go-to-Market
fur das Streaming-Geschaft
neu denkt |

MVFP Distribution Summit, Hamburg 22. September 2026
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i UM
Der Sport-Streaming-Service ,,Dyn Sport“ bietet ein erstklassiges Portfolio an 2nd-Tier-
Rechten mit Gber 4.000 Live-Veranstaltungen pro Jahr
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_a UM
Dyn Sport erwirbt Sportrechte, produziert Sportinhalte und erzielt Einnahmen durch
Abonnements, Werbevermarktung und Sublizenzen

Wir produzieren... ...verkaufen und distribuieren... ...und monetarisieren Content

Abonnements

Content Live-Sport, VOD, etc.
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DUM

Das Sport-Jahr bei Dyn Sport ist gepragt von Premium-Events und Highlights.

Dyns Saison im Uberblick: Die Saison Highlights unserer Sportarten
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Seit der Markteinfihrung 2023 investiert Dyn in den Markenaufbau

Dyn Launch Visuals Saison 2023/2024
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Seit 2024 liegt unser Fokus auf nachhaltiger Skalierung

DUM

Initiales ,,Launch®“-Marketing in der ersten Saison... ..weiterentwickelt in ein skalierbares Modell
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Vier erfolgreiche Innovationen im Marketing sind zu festen Bausteinen gereift.
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Case Study: Club Marketing

Key Principles ‘

Die Clubs integrieren Dyn Botschaften &
Marketing in ihrem Look & Feel.
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= NEU: Das ,Dyn Auswartsticket”

amburghandball Alle Wettbewerbe. Alle Spiele. Ein
Abo.
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o Integration im digitalen Umfeld der
Clubs
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Case Study: Sport-spezifisches Marketing

Wir platzieren
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Case Study: Neues Preismodell zur Saison 26/27 (1)

Neu & innovativ: Seit August 2026 ist jede Dyn Sportart einzeln im Abo erhéltlich Key Princi-

Friiher: Multisport-Abo fiir alle fiinf Sportarten Heute: Fiinf einzelne Sport-Abos + ein All-Sports-Abo
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=  Kundenzufriedenheit im

Fokus
24,50€ 17,50€
= Customer Best Price”

Versprechen sichert
19,50€ 14,50€ Bestandskunden den
besten Preis zu

DYN | Sporrs
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3 3 Schweigen fir
Bestandskunde
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UM 19,50€  14,50€
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Neues Preismodell: Wir kommunizieren die Umstellung aktiv und transparent tber alle
Kundenkanale

HANDBALL. GREIFBAR. ECHT.
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Case Study: Retail Marketing

Lidl Entertainment
Beste Unterhaltung zum Lidl Preis

All Sports Paket

9,99 C/Monat

Basketball Saisonstart
zum Bestpreis
streamen

Z

Lohnt sich.
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Key Principles -

Komplette Integration des Dyn-Angebots in
die Lidl Plus App

= Direkter Zugang zu neuen Zielgruppen
= Starke Preisvorteils-Positionierung

= Differenzierung durch Kundenvorteile

= GrolRe und effiziente Brand Awareness



Unsere drei Prinzipien/ Key Takeaways fiir innovative & erfolgreiche Partnerschaften

Jede Partnerschaft muss einen
echten Kundenvorteil liefern

yjest & Learn” Prinzip
fur Erfolg durch Innovation

Partnerschaften entstehen
entlang von Losungen

™)

Fir den Endkunden muss ein echter, spurbarer Vorteil entstehen —
nach Partner und Zielgruppe unterschiedlich ausgestaltet.

Innovativ und mutig starten, klein testen — und bei Erfolg skali
Misserfolg konsequent entlang von Daten und Hypothesen o

Passende Partner gibt es in jeder Branche — entscheid
Nahe der Geschaftsmodelle, sondern ob gemeinsam
Partnerschaften ein konkretes Kundenproblem |I6s
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