
WiWo Coach 
Exklusiver Ratgebercontent 

zur Leserbindung



 „Es ist ganz klar, mit politischen Titeln kann man 
offensichtlich […] nicht Auflage machen, sondern man 
versucht […] mit Servicethemen und Servicetiteln die Leute 
dort abzuholen, wo sie sind. Also, bei ihren eigenen 
Wehwehchen und bei den Problemen des Alltags“

Medienwissenschaftler Siegfried Weischenberg





 Herausforderung: Zurückhaltung bei Aboabschluss

 Herausforderung: Einige Abos haben kurze Haltbarkeit 

 Probeabo als neuer Einzelverkauf



 Befund: Viele Leser melden sich mit Fragen

 Befund: Nutzwertthemen funktionieren an der Paywall

 Befund: Haltbarkeit dieser Abos ist nicht besser/schlechter



Ein Teil der Lösung… 



 Abonnentinnen und Abonnenten stellen Fragen, 
Expertinnen und Experten antworten

 Themen: Geldanlage, Vorsorge, Steuern, Recht, Karriere

 Frage-Antwort-Beiträge werden veröffentlicht





 Hohe Wahrscheinlichkeit für relevante Themen

 Leser-Blatt-Bindung wird gestärkt

 Aufwertung des Abos

 Öffentlichkeitswirkung für die WiWo Coaches



 Anfragen nach Themenfeldern



 „Beste“ Stücke online 1.1. bis Anfang Nov. 24, 
nach Conversions

Platz 2: Melden Banken eine Geldübertragung 
in der Familie dem Finanzamt?

Platz 4: Bekommt das Finanzamt von 
meinem Goldverkauf etwas mit?

Platz 8: Wie lege ich 100.000 Euro renditestark an?

Platz 10: Wie bekomme ich trotz 
hohen Einkommens Elterngeld?



 „Beste“ Stücke online 1.1. bis Anfang Nov. 24, 
nach Abonnentenzugriffen

Platz 1: Melden Banken eine Geldübertragung 
in der Familie dem Finanzamt?

Platz 2: Bekommt das Finanzamt von 
meinem Goldverkauf etwas mit?

Platz 3: Lohnt es sich, eine Wohnung zu kaufen?

Platz 5: Wie lege ich 100.000 Euro renditestark an?



 Ausbau

 Coach-Beiträge Print + Online

 Coach Livetalk

 Coach Newsletter

 Coach Masterclass



Danke für Ihr Interesse.


