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“100 Tage Automobilwoche.
Die Basis für eine nachhaltige, 

disruptive Transformation”
Februar 2026

CHRISTOPHER ZIPPERT

MANAGING DIRECTOR AUTOMOBILWOCHE
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Warum
100 Tage
entscheidend
sind
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BRANCHE
UNTER DRUCK

ERWARTUNGS-
DRUCK

MARKT
UNTER DRUCK ZEITDRUCK

WHY?
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Vorstellung



5

Geschäftsführer (Managing Director)

Über 20 Jahre Medienerfahrung

Über 5 Jahre Technologie Beratung

Unternehmerisch geprägt

CHRISTOPHER ZIPPERT

M A N A G I N G  D I R E C T O R  A U T O M O B I L W O C H E
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Crain Communications Inc.

• 1916 gegründet

• KC Crain CEO

• familiengeführtes B2B-Medienunternehmen mit Hauptsitz in Detroit

• Über 20 führende Fach- und Wirtschaftstitel weltweit

• Plattformgedanke

• Präsenz in Nordamerika und Europa, aber auch Asien

KC CRAIN

P R E S I D E N T ,  C H I E F  E X E C U T I V E  O F F I C E R
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AUTOMOBILWOCHE

EVENTS

• 2002 (1. Ausgabe)

• DAS B2B-Leitmedium der          
Automobilbranche

• Mit Hauptsitz in München



9



10

Website, Newsletter, Social Media,

Webinar, Whitepaper-Kampagnen,

Content-Marketing, Cockpit-Talk

AUTOMOBILWOCHE

DIGITAL

Kongress, Konferenz,

Women’s Leadership Day,

Beste Arbeitgeber Autohaus,

Automobilwoche Award Autohandel

Automobilwoche

EVENTS

26 Ausgaben jährlich

Über 10 Sonderausgaben jährlich

AUTOMOBILWOCHE

PRINT

EVENTSDIGITALPRINT
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Die ersten
100 Tage
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It’s all about
the people.

© Canva/Victoria Rusyn
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Gespräche

• Einzelgespräche

• Erwartungsklärung

• Klarheit statt Harmonie

© Canva/Victoria Rusyn
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Organisation

• Struktur geschärft

• Verantwortlichkeiten

• Revenue Ownership

© Canva/Victoria Rusyn
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Externe trennen

• Abhängigkeiten reduzieren

• Vertriebsdienstleister überprüfen

• Fokus auf interne Kompetenz

© Canva/Victoria Rusyn
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Neue Leute eingestellt

• Gezielte Profile

• Digital -DNA erkennbar

• Sales -Fokus

© Canva/Victoria Rusyn
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Das
3-Phasen-
Modell
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100 Tage als operativer

Start einer strategischen

Transformation 

© Canva/Victoria Rusyn
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• Einsparung von Kosten
>1 Mio. Euro reduziert *

• Strukturen bereinigt

• Verantwortlichkeiten geklärt

• Organisation neu ausgerichtet

• Ohne Qualitätsverlust

Phase 1

© Canva/Victoria Rusyn
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• IT - & Tech - Stack neu aufgesetzt

• Salesforce als zentrales Steuerungsinstrument
etabliert

• US - Synergien aktiviert

• Neue Website +50% Traffc

Phase 2

© Canva/Victoria Rusyn
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• Pricing neu definiert

• Subscription - Logik neu gedacht

• Produktarchitektur geschärft

• Expansion & neue Formate skizziert

Phase 3

© Canva/Victoria Rusyn
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• 1 Abo = Faktor 7,7

• +300 % mehr Umsatz pro Abo Januar 2026

• +207% auf 01/2026 

• Stärkster Abo - Monat

• Churn Rate 4,9%

Abo & Pricing

• Von 50 / 50 (2025)

• Zu 30 / 70 (2026)

Digitaler Anteil

© Canva/Victoria Rusyn
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S T A B I L I S I E R E N

UNTERE EBENE
Strategisch – Geschäftsmodell - Transformation

A K T I V I E R E N

S K A L I E R E N
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Vom Verlag
S T A B I L I S I E R E N

UNTERE EBENE
Strategisch – Geschäftsmodell - Transformation

Zum Medienunternehmen
A K T I V I E R E N

Zur Content-Tech-Plattform
S K A L I E R E N

Phase 1

Phase 2

Phase 3
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Globale Stärke – lokale
Entscheidungskraft
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• Zugriff auf internationale Marken & Inhalte

• Content -Transfer & Inspiration

• Gemeinsame Themenlogik

Content- & Tech-Ökosystem

Aboartikel v. 15.02.2026 - 6 bezahlte Abos = 1.800 €, US reporter
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• Business - kritische Entscheidungen lokal

• Event -Websiten - Relauch & Daten - Center mit
Unit B und Integrationvon Upscore inkl . 
spätere Einbindung aus Automobilwoche

• Geschwindigkeit statt Abhängigkeit

Operative Entscheidungshoheit

© Canva/Victoria Rusyn
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Ausblick
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2026
Verdopplung dieses Jahr Abo Umsatz

Digital-Abo-Anteil steigt auf 70%

Neue Produkte:
Podcast
Event-Formate
Reisen mit DEM wichtigsten Verband

© Canva/Victoria Rusyn
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2027
Umsatz Verdopplung von 2025

Digital-Abo-Anteil steigt auf 90%

Neue Produkte:
Eventformate
Awards
Expansion
Feed & License Business

© Canva/Victoria Rusyn
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DO YOU
HAVE
QUESTIONS?

CHRISTOPHER ZIPPERT

MANAGING DIRECTOR AUTOMOBILWOCHE

©
 C
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Crain Communications GmbH

Bodenseestraße 340

81248 München

Telefon: 089 693 152 400

E-Mail: automobilwoche@crain.com

www.automobilwoche.de

mailto:automobilwoche@crain.com
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VIELEN DANK !
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